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Sammelaktionen zur FulBball-Weltmeisterschaft sollen Kinder mit
Fanartikeln zum Kauf stark zuckerhaltiger Lebensmittel
motivieren. Der Beitrag erklart, warum solche
Marketingstrategien wirken, wie sie das Ernahrungsverhalten
langfristig pragen und welche Rolle Eltern, Kitas und
Grundschulen beim Kinderschutz spielen.
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Eine groBe Mehrheit der Deutschen lehnt die Platzierung von
Alkohol, Tabak und SuBwaren in der Kassenzone ab. Das zeigt
eine reprasentative Umfrage des Marktforschungsinstituts
Kantar im Auftrag des Deutschen Krebsforschungszentrums (DKFZ)
in Heidelberg und der Deutschen Allianz Nichtubertragbare
Krankheiten (DANK).



