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Energydrink-Hersteller werben systematisch bei Minderjährigen
–  mit  Influencer-Marketing,  Gaming-Kooperationen,
Sportsponsoring und sogar Kinderclubs. Das zeigt ein neuer
Report von foodwatch. Die Verbraucherorganisation fordert eine
gesetzliche Altersgrenze von 18 Jahren für den Verkauf der
koffeinhaltigen  Getränke.  Dies  müsse  klar  in  einem  neuen
Koalitionsvertrag vereinbart werden.
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