
Viele  Kinder-Fruchtsnacks
sind meist stark überzuckert
geschrieben von Redakteur | Juni 24, 2024

Foodwatch hat 77 Fruchtsnacks für Kinder testen lassen. Das
Ergebnis:  Nur  14  davon  dürften  nach  den  Kriterien  der
Weltgesundheitsorganisation  an  Kinder  beworben  werden.

Foodwatch: Fast alle Produkte
für Kinder sind ungesund
geschrieben von Redakteur | Juni 24, 2024

Freiwillige  Selbstverpflichtungen  der  Lebensmittelindustrie
mit Blick auf Kindermarketing sind offenbar unzureichend. Zu
diesem  Ergebnis  kommt  eine  Marktstudie,  die  die
Verbraucherorganisation foodwatch gemeinsam mit der Deutschen
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Allianz Nichtübertragbare Krankheiten (DANK) durchgeführt hat.

foodwatch:
Lebensmittelkonzerne  ködern
Kinder mit InfluencerInnen
geschrieben von Redakteur | Juni 24, 2024

Die Lebensmittelindustrie nutzt bekannte Social-Media-Stars,
um Junk-Food an Kinder zu vermarkten. Das ist das Ergebnis
einer Recherche der Verbraucherorganisation foodwatch.
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