
Influencer-Marketing:
foodwatch  deckt  illegale
Gesundheitsversprechen auf
geschrieben von Redakteur | Juni 21, 2025

Ob schöner schlafen, gesünder leben oder schneller heilen –
auf  Instagram  werben  Influencer*innen  in  großem  Stil  mit
Gesundheitsversprechen für Nahrungsergänzungsmittel. Doch laut
einem aktuellen Report der Verbraucherorganisation foodwatch
verstoßen viele dieser Aussagen gegen geltendes EU-Recht. Die
Kontrolle? Fehlanzeige.

Fast  die  Hälfte  aller
Abiturienten  will  Influencer
oder Creator werden
geschrieben von Redakteur | Juni 21, 2025
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Über  40  Prozent  der  Abiturientinnen  und  Abiturienten  in
Deutschland können sich eine Karriere als Creator vorstellen.
Das  ergab  eine  von  der  PFH  Private  Hochschule  Göttingen
durchgeführte Umfrage.

Studie  zu  Influencer-Werbung
für Kinder
geschrieben von Redakteur | Juni 21, 2025

Die  Werber  setzen  auch  bei  Kindern  auf  Influencer  als
Werbebotschafter.  Kinder  zählen  diese  oftmals  zu  ihren
Vorbildern, mitunter sogar zu ihren Freunden. Dabei werden
Kinder, die Influencern folgen, auch mit Werbung konfrontiert.
Das ist das Ergebnis einer neuen Studie.
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foodwatch:
Lebensmittelkonzerne  ködern
Kinder mit InfluencerInnen
geschrieben von Redakteur | Juni 21, 2025

Die Lebensmittelindustrie nutzt bekannte Social-Media-Stars,
um Junk-Food an Kinder zu vermarkten. Das ist das Ergebnis
einer Recherche der Verbraucherorganisation foodwatch.
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